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１． 調査目的 

逗子市小坪漁港で水揚げされる水産物と他地域特産品（藤野柚子）を使った加工食品の風味やパッ

ケージの消費者選好並びに受容性を調べる 

 

２． 調査対象 

藤野ゆずを使ったタコ酢（右画像）、アカモク酢を使ったタコ酢（左画像） 

 

 

３．調査書（アンケート）の起案 

 調査書（アンケート）の起案に先立ち、グループインタビューにて、質問項目の洗い出しを実施

した。以下はその概要である。 

 

・グループインタビュー 開催日時 

2017年 8月 28日 17時 30分～20時 30分 

 

・グループインタビュー開催場所 

一般社団法人エコ食品健究会 本部（神奈川県相模原市緑区牧野 7029 廃校牧郷小学校） 

 

・グループインタビュー開催目的と開催概要 

藤野柚子を使った柚子タコ酢の調査書（アンケートの質問）の内容を決定するため、藤野柚子タ

コ酢を試食しながら議論した。後述する調査書（アンケートの質問）内容は、本議論で顕在化した

ニーズを踏まえたもの（反映したもの）である。 
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・グループインタビュー出席者一覧 

役割 お名前 年齢/性別 所属または所在地 

モデレーター 田行美香 42歳/女性 一社）エコ食品健究会 

参加者 関根勉 49歳/男性 東京都八王子市 

（勤務先 江崎グリコ） 

参加者 坂本冬美 42歳/女性 神奈川県相模原市 

（管理栄養士） 

参加者 大野正巳 59歳/男性 東京都立川市 

（勤務先 山崎製パン） 

参加者 福原京子 51歳/女性 神奈川県横浜市 

（主婦） 

 

４．アンケート（調査）の実施 

・調査対象 

(a）逗子市民まつり（来場されるお客様に対しての試食によるアンケートの実施） 

2017年 10月 15日（日）10時 00分～16時 00分 

第一運動公園（神奈川県逗子市池子１丁目１１番２号） 

 

(b) 森のスコーラ（農と食をテーマにした講演会来場者へのパッケージ想起のアンケートの実施） 

備考：森のスコーラは、藤野ふるさと祭りと併催イベントであったが、当日は荒天の影響で藤野ふ

るさと祭りは中止となった。しかしながら森のスコーラ（屋内での講演会）は実施された。 

2017年 10月 22日（日）13時 00分～16時 00分 

名倉グランド会議棟（神奈川県相模原市緑区名倉 1000番地） 

 

(c）藤野柚子試食＆体験会（消費者モニターを招いての試食によるアンケートの実施） 

11月 25日（土）13時 00分～16時 00 

藤野柚子センター（神奈川県相模原市緑区佐野川６５９番３号） 

 

・調査人数  

(a）逗子市民まつり 134名（試食とアンケート回答人数） 

(b) 森のスコーラ 120名（アンケート回答人数） 
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(c）藤野柚子試食＆体験会 80名（試食とアンケート回答人数） 

 

・調査手法 

(a) 逗子市民まつり 

藤野柚子を使ったタコ酢と小坪漁港産のアカモク酢を使ったタコ酢の試食後、ブースに貼りだし

たアンケート（調査書）に、事前に配布したシール（下記 2色）にて回答を促す。 

 

        男性 

 

        女性 

 

(b) 森のスコーラ 

講演会入場口にてアンケートを配布し、アンケートへの回答を促し、講演会出口にて回収する。 

 

(c) 藤野柚子試食＆体験会 

藤野柚子を使ったタコ酢と小坪漁港産のアカモク酢を使ったタコ酢の試食後、会場に貼りだした

アンケート（調査書）に、事前に配布したシール（下記 4色）にて回答を促す。 

 

        ４５歳未満の男性（以下、男性若年層と称する） 

 

        ４５歳以上の男性（以下、男性中高年層と称する） 

 

        ４５歳未満の女性（以下、女性若年層と称する） 

 

        ４５歳以上の男性（以下、女性中高年層と称する） 
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・アンケートの内容 

(a)逗子市民まつり 
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(b) 森のスコーラ 
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(c）藤野柚子試食＆体験会 
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・試食並びにアンケート会場の様子 

(a）逗子市民まつり 
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(b) 森のスコーラ 

 

 

 

(c）藤野柚子試食＆体験会  
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５． アンケート（調査）の結果と集計 

(a）逗子市民まつり 

・回答者のお住まいの地域 

  男性 女性 

逗子市 54 45 

鎌倉市 1 0 

三浦郡葉山町 2 2 

藤沢市 0 1 

横須賀市 9 4 

座間市 1 0 

横浜市 6 4 

その他 3 2 
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・回答者の年齢 

 

 

・逗子市小坪漁港でタコが水揚げされることの認知（はい：知っている いいえ：知らない） 

 

 

 

0 

5 

10 

15 

20 

25 

30 

5－19歳 20－29歳 30－39歳 40－49歳 50－59歳 60－69歳 70歳以上 

男性 

女性 

合計 

0 

20 

40 

60 

80 

100 

120 

140 

男性 女性 合計 

はい 

いいえ 
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・相模原市 旧）藤野町が柚子の生産地であることの認知（はい：知っている いいえ：知らない） 

 

 

0 

20 

40 

60 

80 

100 

120 

男性 女性 合計 

はい 

いいえ 
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・最初（タコ酢）と後（柚子タコ酢）の選好 

 

・最初（タコ酢）と後（柚子タコ酢）の購買意向 
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(b) 森のスコーラ 

・回答者の年齢と性別 

 

・タコ酢の食経験 

 

・柚子タコ酢の食経験 
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・タコ酢のパッケージ選好 

 
0 10 20 30 40 50 60 

透明基調 

白基調 

赤基調 

その他基調 

中身が見える 

イラストで中身わかる 

タコの出所表示 

タコの風味表示 

酢の出所表示 

酢の風味表示 

個食仕様 

多量封入 

タコイラスト 

酢のイラスト 

その他 

40-49歳女性 

30-39歳女性 

40-49歳男性 

30-39歳男性 
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・柚子タコ酢のパッケージ選好 

 
0 10 20 30 40 50 60 

透明基調 

白基調 

赤基調 

柚子色基調 

その他基調 

中身が見える 

イラストで中身わかる 

タコの出所表示 

タコの風味表示 

酢の出所表示 

酢の風味表示 

柚子の出所表示 

柚子の風味表示 

個食仕様 

多量封入 

タコイラスト 

酢のイラスト 

柚子のイラスト 

その他 

40-49歳女性 

30-39歳女性 

40-49歳男性 

30-39歳男性 
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・タコ酢 1食（1人分）あたりの購入可能金額 

 

・柚子タコ酢 1食（1人分）あたりの購入可能額 
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・タコ酢または柚子タコ酢を食べるシーン（食経験がある方のイメージするシーン） 

 
0 10 20 30 40 50 60 

居酒屋 

食堂 

食卓のもう一品 

ファミリーレストラン 

寿司屋 

うどん屋 

そば屋 

中華料理屋 

イタリアン 

フレンチ 

リゾートホテル 

ビジネスホテル 

旅館 

その他 

40-49歳女性 

30-39歳女性 

40-49歳男性 

30-39歳男性 
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(c）藤野柚子試食＆体験会 

・回答者のお住まいの地域 

  男性 女性 

神奈川県大和市 1 0 

神奈川県相模原市緑区 6 13 

神奈川県南区 1 0 

神奈川県川崎市 2 1 

神奈川県鎌倉市 1 1 

神奈川県藤沢市 1 1 

神奈川県横浜市 4 1 

千葉県浦安市 1 1 

千葉県船橋市 1 1 

千葉県千葉市 0 1 

東京都町田市 1 1 

東京都 23区 9 10 

東京都八王子市 2 3 

東京都日野市 2 2 

東京都武蔵野市 1 1 

東京都小金井市 1 2 

埼玉県鴻巣市 1 0 

埼玉県川口市 1 0 

埼玉県春日部市 0 1 

埼玉県さいたま市 1 1 

山梨県甲府市 1 0 

岡山県倉敷市 1 0 

 

 

 

 

 

 



27 

 

・回答者の年齢と性別 

 

 

・逗子市小坪漁港でタコが水揚げされることの認知（はい：知っている いいえ：知らない） 
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はい 
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男性 
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85% 

女性 
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・相模原市 旧）藤野町が柚子の生産地であることの認知（はい：知っている いいえ：知らない） 
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・最初（タコ酢）と後（柚子タコ酢）の選好 

 

・最初（タコ酢）と後（柚子タコ酢）の購買意向 
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・1食あたりの購入可能な金額 

 

 

0 2 4 6 8 10 12 14 16 

～５０円 

～８０円 

～１００円 

～１２０円 

～１５０円 

～１７０円 

～２００円 

～２２０円 

～２５０円 

～２８０円 

～３００円 

～３３０円 

～３５０円 

～３７０円 

～４００円 

男性若年層 男性中高年層 女性若年層 女性中高年層 
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・柚子タコ酢をより良くするために望むこと（期待すること）（複数回答） 

 
0 5 10 15 20 

現状のままで良い 

柚子の香りをもっと強く 

柚子の味がもっと感じるように 

柚子の果肉が目に付くように 

柚子の皮をより目に付くように 

柚子の香りをもっと弱めると良い 

柚子の味をもっと抑えると良い 

無添加・無着色 

より甘く 

より甘さを抑える 

食感をより柔らかく 

食感をより固く 

その他 

男性若年層 

男性中高年層 

女性若年層 

女性中高年層 
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・柚子タコ酢を食べるシーンとして想起しやすい場所 

 
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 

居酒屋 

食堂 

食卓のもう１品 

ファミリーレストラン 

寿司屋 

うどん屋 

蕎麦屋 

中華料理屋 

イタリアン 

フレンチ 

リゾートホテル 

ビジネスホテル 

旅館 

その他 

男性若年層 

男性中高年層 

女性若年層 

女性中高年層 
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６． アンケート（調査）の結果の考察 

(a）逗子市民まつり 

・回答者のお住まいの地域と年齢 

 アンケート（調査）実施会場は逗子市民に馴染み深い逗子市民まつりの会場のため、来場者の特

性がそのまま表れ、逗子市を中心に近隣の市町村が主たる回答者であった。 

 また、逗子市民まつりの来場者年齢層は、中高年層が主であり、その特性がそのまま表れ、回答

者の年齢も中高年層の回答数が多かった。 

 

・逗子市小坪漁港でタコが水揚げされることの認知 

 回答の集計並びに会場での調査実施時の会話において、逗子市民には、小坪漁港でタコが水揚げ

されていることの認知は高かった。 

しかしながら、逗子外の近隣市町村からの来場者は、小坪漁港の存在は知ってるものの、水揚げ

されている内容まで知る人は少ない印象であった。 

 性別毎の認知度においては、男性に比べ女性の方が、タコの水揚げの存在を知る割合は低かった。

これは、日常の買い物で男性よりも女性の方が、タコに触れる機会が多く、その印象が影響し、「タ

コと言えば・・○○産」というような会話を調査時に持ち掛けられることが多かったことから、そ

のイメージで回答されている様子であった。つまり、小坪漁港で水揚げされているタコの存在の有

無に関わらず、日常の購買行動の印象が、回答に優先的に（色濃く）反映されたと考えられる。 

 

・相模原市 旧）藤野町が柚子の生産地であることの認知 

逗子市民の多くの頭には「柚子＝高知県馬路村」という印象が強いことが、当日の調査時の会話

の中から理解した。一方、神奈川県でも有数の旧）藤野町の柚子を知っている方は、回答者の 2割

超程度であり、まだまだ知らない方が多い。 

しかしながら、知っていると回答する 2割超の方は、藤野柚子の食体験が複数回あり、さらには、

藤野柚子を使った加工食品（ポン酢や柚子胡椒）についても食体験があることから、単なる認知に

留まらず「愛用に向かっている」と判断しても良いほどの入れ込みようであった。 

結果、今回の藤野柚子とのコラボの商品化は、認知度の相互補完が期待できることがわかった。 

 

・最初（タコ酢）と後（柚子タコ酢）の選好 

 男性、女性ともに約 6割の方々が、柚子果汁が追加された「柚子タコ酢」の風味を好むことがわ

かった。調査時の会話の中から、「柚子が御酢の鼻につく香りを軽減している点」「酸っぱさがまろ

やかになる点」に好感が持てると回答しており、藤野柚子を付加することで、「より食べやすい風味」
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を提案できることがわかった。 

 一方、タコ酢を選択した方々の意見としては「食べなれている」としており、特段タコ酢の風味

に課題があるとは思っていないことがわかった。 

 

・最初（タコ酢）と後（柚子タコ酢）の購買意向 

 男性においては、風味選好と差は無かった。女性においては風味選好で柚子タコ酢を選択した方

が、実際の購買は「タコ酢」と回答する方が若干名、存在した。 

これは購買者と消費者との関係性が影響している。回答者との会話では、「旦那さんが、慣れ親し

んだ、タコ酢（つまり柚子が入っていないもの）を購入すると思う」とする方が多い。買い物は、

旦那さん（男性）の意見や好みを踏まえ、奥さん（女性）が購入するからである。つまり、購買者

≠主たる消費者（食べるひと）の関係性が、本回答に影響している。 

 

(b) 森のスコーラ 

・回答者の年齢と性別 

 森のスコーラのターゲットは、0歳～小学生低学年の保護者であり、これらの方々が結果的にアン

ケートに協力いただけた。森のスコーラは、農を中心とした「食」のイベントであるため、食に関

心が高い層が回答している。これらの方々の思考が、アンケート集計結果にどのように表出するの

かも興味深い 

 

・タコ酢の食経験 

 参加した方全員に食経験があった。会話の中では、ほとんどの方々が「家で調理することがある」

としており、食に関心が高い層においては、年に数回の定番の料理メニューのようである。料理の

登場の仕方としては、「小鉢的扱いで、食卓の華やかさに活用する」「酢の物を食べたいときに、ワ

カメと供に調理する」等々の意見を耳にした。 

 

・柚子タコ酢の食経験 

参加した方全員に食経験が無かった。柚子の活用したレシピにタコ酢は盲点であったようである。 

 

・タコ酢のパッケージ選好 

 色調については、透明、白色基調を選好することがわかった。透明は「中身が一目瞭然であるこ

と」、白色は「清潔感があること」等を回答者との会話の中から整理した。 

 他には、中身が見えることを重視することもわかった。イラストで中身が見えるように代用する
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だけでは充足できないことも併せてわかった。背景としては「どのようなサイズのタコなのか、ど

のような切り方なのか」「どのような調味液に漬かっているのか」等々が気になるとのことであった。 

 また、パッケージには、風味がどのようなものなのか（酸っぱいのか、食感がコリコリしている

のか等々）の記載よりも、出所表示の方が重視している傾向も読み取れた。「タコの産地が気になる」

「どのようの漁されたものか気になる」「御酢はどんな御酢を使っているのか気になる」「御酢はど

このメーカーが作っているのか気になる」「柚子はどこの産地で、どのように栽培されたのか気にな

る」等々の意見が会話の中であった。さらにはタコ酢は「タコのイラストが必須」と考える方々が

多いことにも気づきがあった。 

以上の情報は、パッケージでのキャッチコピーや商品説明の参考になる。 

 一方、荷姿や量目としては、個食スタイル（使い切りタイプ）に期待が大きいこともわかった。 

 

次に、回答者の年齢層別の「パッケージでの重要度」を上位順に抜粋して以下に整理してみた。 

 1位 2位 3位 

30－39歳男性 透明基調（12％）、白基調（12％）、中身が見える（12％）、タコの出所表

示（12％）、酢の出所表示（12％）、タコのイラスト（12％） 

40－49歳男性 透明基調（12％）、白基調（12％）、中身が見える（12％）、タコの出所表

示（12％）、酢の出所表示（12％）、個食仕様（12％） 

30－39歳女性 透明基調（14％） 中身が見える（13％）、タコの出所表示（13％） 

40－49歳女性 透明基調（11％）、中身が見える（11％）、タコの出所表示（11％）、タコ

の風味表示（11％）、酢の出所表示（11％） 

回答者の年齢層をターゲット層と捉えた場合、「全ての年齢層でパッケージに表現すべきこと」「特

定の年齢層でパッケージに反映したいこと」が見えてくる。 

具体的には、次の通りである。 

⇒すべての年齢層：透明基調、中身が見える、タコの出所表示 

⇒30－39歳男性層：酢の出所表示、タコのイラスト 

⇒40－49歳男性層：白基調、酢の出所表示、個食仕様 

⇒30－39歳女性層：とくになし 

⇒40－49歳女性層：タコの風味表示、酢の出所表示 

 

・柚子タコ酢のパッケージ選好 

 柚子のイラスト、柚子の出所表示、柚子の風味表示の３つが加わったほか、概ね、タコ酢のパッ



39 

 

ケージ選好と相違なかった。 

 

次に、回答者の年齢層別の「パッケージでの重要度」を上位順に抜粋して以下に整理してみた。 

 1位 2位 3位 

30－39歳男性 透明基調（9％）、白基調（9％）、中身が見える（9％）、タコの出所表示（9％）、

タコの風味表示（9％）、柚子の出所表示（9％）、個食仕様（9％）、柚子の

イラスト（9％） 

40－49歳男性 透明基調（9％）、中身が見える（9％）、タコの出所表示（9％）、柚子の出

所表示（9％）、個食仕様（9％）、タコのイラスト（9％）、柚子のイラスト

（9％） 

30－39歳女性 透明基調（10％）、中身が見える（10％）、タコの出所表示（10％）、柚子

の出所表示（10％）、柚子のイラスト（10％） 

40－49歳女性 透明基調（8％）、中身が見える（8％）、タコの出所表示（8％）、酢の出所

表示（8％）、酢の風味表示（8％）、柚子の出所表示（8％）、個食仕様（8％）、

柚子のイラスト（8％） 

回答者の年齢層をターゲット層と捉えた場合、「全ての年齢層でパッケージに表現すべきこと」「特

定の年齢層でパッケージに反映したいこと」が見えてくる。 

具体的には、次の通りである。 

⇒すべての年齢層：透明基調、中身が見える、タコの出所表示、柚子の出所表示、 

柚子のイラスト 

⇒30－39歳男性層：白基調、タコの風味表示、個食仕様 

⇒40－49歳男性層：個食仕様、タコのイラスト 

⇒30－39歳女性層：とくになし 

⇒40－49歳女性層：酢の出所表示、酢の風味表示、個食仕様 

 

・タコ酢 1食（1人分）あたりの購入可能金額 

 30－39歳男性では、50円から 120円の幅で値付け可能性があり、とくに 100円から 120円の間に

頃合いがある。40－49歳男性では、100円から 150円の幅で値付け可能性があり、とくに、150円に

頃合いがある。男性では、年齢を重ねるに連れ、若干、タコ酢に「食の価値」を感じているようで

ある。 

 30－39歳女性では、100円から 150円の幅で値付け可能性があり、とくに 100円に頃合いがある。
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40－49歳女性では、100円から 150円の幅で値付け可能性があり、とくに、120円に頃合いがある。

女性においても、年齢を重ねるに連れ、若干、タコ酢に「食の価値」を感じているようである。 

 また、男性と女性を比較した場合、台所を預かる女性の方が、若干、経済的な値付けを期待して

いるようである。 

 

・柚子タコ酢 1食（1人分）あたりの購入可能額 

30－39歳男性では、100円から 170円の幅で値付け可能性があり、とくに 100円から 150円の間

に頃合いがある。40－49歳男性では、100円から 170円の幅で値付け可能性があり、とくに、120

円から 170円に頃合いがある。男性では、年齢を重ねるに連れ、若干、柚子の入ったタコ酢に「食

の価値」を感じているようである。 

 30－39歳女性では、120円から 200円の幅で値付け可能性があり、とくに 150円に頃合いがある。

40－49歳女性では、120円から 200円の幅で値付け可能性があり、とくに、170円に頃合いがある。

女性においても、年齢を重ねるに連れ、若干、柚子の入ったタコ酢に「食の価値」を感じているよ

うである。 

 また、男性と女性を比較した場合、タコ酢の結果と異なり、台所を預かる女性において、男性よ

り経済的な値付けを期待している傾向が顕著に表れなかった。これは、柚子タコ酢が「未知のもの

であり、風味に対する期待」が先行する意志（事前期待）が、回答に表出したためだと考えられる。

つまり「期待の高さ＝価格の高さ」と推察できる。  

 

・タコ酢または柚子タコ酢を食べるシーン 

 柚子タコ酢の食経験が無いため、タコ酢から想起される回答結果になった。 

結果としては、食卓、食堂、居酒屋が突出している。食卓については、「品数を増やす（小鉢）際

に、切って盛るだけなので便利」との趣旨の会話をたくさんいただいた。食として簡便即食応援食

品ニース（簡易性、利便性）が高い社会背景ならではの回答であった。食堂については、「定食の際

の小鉢でありそう」という趣旨で回答する方が多く、食卓と同様の傾向と捉えれる。居酒屋を回答

した方は、概ね、「お酒の肴にピッタリ」とする趣旨の意見であったため、家飲み場面でも活躍しそ

うである。他にも、寿司屋、旅館の回答数が多かったが、「和食が合う」という趣旨の意見からのも

のであった。 

今回の結果は、居酒屋を中心とした「酒の肴」、さらには食卓（家飲み、小鉢）需要が期待できる

ことを示唆しており、販路拡大の際に有効な見解が手に入ったと言える。 
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(c）藤野柚子試食＆体験会 

・回答者のお住まいの地域 

 会場の旧）藤野町は東京都八王子市、山梨県上野原市に囲まれた立地であること、さらには中央

自動車道、圏央道からのアクセスに恵まれていること、都心から 1時間足らずのアクセスであるこ

とが影響し、回答者は地元を中心に関東一円に広く分布している印象であった。 

 

・回答者の年齢 

 回答者は季節柄、紅葉を見ようとする中高年層の登山を兼ねた方々が多かった。 

 

・逗子市小坪漁港でタコが水揚げされることの認知 

 男性においては、約 8割、女性においては約 8割超の方々が、小坪漁港でタコが水揚げされるこ

とを知らなかった。調査時の会話において、そもそも小坪漁港を知らない方であることもわかった。 

 集計結果並びに当日の回答者との会話において、若年層よりも中高年層の方が、小坪漁港並びに

小坪漁港でタコが水揚げされることを知っていた。既述の通り、回答者は季節柄、紅葉を見ようと

する中高年層であり、これらの方々は、「自然」をテーマに鎌倉、逗子、葉山等を散策した経験があ

ることからの認知であることがわかった。 

 

・相模原市 旧）藤野町が柚子の生産地であることの認知 

 男性約 8割、女性約 9割が認知していることがわかった。回答者は季節柄、紅葉を見ようとする

中高年層の登山を兼ねた方々が多かった。藤野という地域の観光資源や特産品を事前に下調べして

訪れている方が、男性、女性で約 1割居ることが、当日の回答時の会話からわかった。従って、男

性約 7割、女性約 8割が認知していることになる。この認知度は、関東の他の柚子の生産地である

越生や、下呂山町に比べると非常に高い。従って、藤野柚子とのコラボによる商品化や販促には、

一定の効果が期待できる 

 

・最初（タコ酢）と後（柚子タコ酢）の選好 

男性、女性ともに約 9割超の方々が、柚子果汁が追加された「柚子タコ酢」の風味を好むことが

わかった。調査時の会話の中から、「柚子が御酢の鼻につく香りを軽減している点」「酸っぱさがま

ろやかになる点」に好感が持てると回答しており、藤野柚子を付加することで、「より食べやすい風

味」を提案できることがわかった。 

 一方、タコ酢を選択した方々の意見としては「食べなれている」としており、特段タコ酢の風味

に課題があるとは思っていないことがわかった。 
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・最初（タコ酢）と後（柚子タコ酢）の購買意向 

男性、女性において、風味選好と購買意向に差は無かった。風味選好が直結して購買意向につな

がっていることがわかった。 

 

・柚子タコ酢 1食あたりの購入可能な金額 

 男性若年層、女性若年層では、150円までとする回答が一番多かった。男性中高年層、女性中高年

層においては、200円までとする回答が一番多かった。若年層よりも中高年層の方が価値を高く評価

しており、より高値で購入しても良いとの判断が垣間見れた。 

 また、女性の方が男性に比べ、回答にバラつきが多く、許容する価格範囲が広いことがわかった。 

 

・柚子タコ酢をより良くするために望むこと（期待すること） 

回答は大きく２つに割れた。「現状のままで良い」とする層と「無添加・無着色」を期待する層で

ある。「現状のままで良い」とする層は、タコ酢に柚子果汁を付加したものを食する経験が初めてで

あり、柚子果汁が入ったことで「柚子が御酢の鼻につく香りを軽減している」「酸っぱさがまろやか

になる」特徴が充分に伝わっており、このままのレシピで購買しても良いとする感想であった。 

「無添加・無着色」を期待する層は、現状のレシピが無添加・無着色であることを知らない（伝

えていない）。その上で「無添加・無着色」であることへの期待であることに留意したい。具体的に

は、使用した「藤野柚子の特徴が、無農薬栽培」であるため、この栽培のコダワリを活かしてほし

いという意味で、「無添加・無着色であるべきである」とする意見であった。 

 

・柚子タコ酢を食べるシーンとして想起しやすい場所 

 風味選好で相応の評価を得て、さらには購買意向にも如実に表れた背景のため、様々な食シーン

で食してみたい（チャレンジしてほしい）とする意見を、会話の中からたくさん頂戴した。 

アンケートの集計結果としては、食卓、居酒屋が突出している。食卓については、「品数を増やす

（小鉢）際に、切って盛るだけなので便利」との会話をたくさんいただいた。食として簡便即食応

援食品ニース（簡易性、利便性）が高い社会背景ならではの回答であった。居酒屋を回答した方は、

概ね、「お酒の肴にピッタリ」とする意見であったため、家飲み場面でも活躍しそうである。 

今回の結果は、居酒屋を中心とした「酒の肴」、さらには食卓（家飲み、小鉢）需要が期待できる

ことを示唆しており、販路拡大の際に有効な見解が手に入ったと言える。 
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７．調査に関するお問合せ先 

・調査全般に関すること 

 逗子市商工会 三ツ井宛て nmitsui@k-skr.or.jp 

・調査手法や集計並びに分析に関すること 

 一般社団法人エコ食品健究会 久保宛て mkubo@eco-health-food-lab.org 

 


